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SEMZA SCRUPOLO

Jihad, I’orrore
diventa gioco:
bimbo sgozza

la bambola Foley

i)

Rodano b pag. 13

Emulazione e video-splatter

la GGuerra santa spopola sul web

SIMOLTIPLICANO LE IMMAGINI POSTATE DA VERI O PRESUNTIJIHADISTI, SEMPRE PIU SIMILI A VIDEOGIOCHI

di Tommaso Rodano

ultima cartolina dalla
Guerra santa digitale
mostra un bambino in-
cappucciato che tiene
per i capelli un bambolotto biondo
in tuta arancione, come quella dei
prigionieri di Guantanamo. Nell’al-
tramano ha un coltello, sullo sfondo
c’¢ la bandiera nera dello Stato Isla-
mico. Nell'immagine successiva il
bambolotto & decapitato e ha un ri-
volo rosso attorno al collo, in unare-
plica dell’assassinio del giornalista
americano James Foley. Il rituale &
stato messo in circolo prima dalla tv
satellitare af Arabiya e poi in Rete
sull’account twitter di un sedicente
militante dell'ls che si fa chiamare
“Tempi del Califfato” e si firma
@ZKlafa. Il suo profilo & pieno di ar-
mi da guerra, giovani miliziani in
mimetica, sangue e cadaveri, a co-
minciare dalle teste “dei nemici”
messe in fila sulle punte di un can-
cello di al-Raqqa, la “capitale” siria-
na dello Stato Islamico.
NELRAPPORTO traijihadistielaco-
municazione sulwebnon ¢’¢ nulla di
istintivo o naif. La professionalita
della propaganda in rete dell'ls ha
poco da invidiare a quella occiden-
tale: “C’¢ unincremento della qualita
e della quantita delle loro comunica-

SALTO DI QUALITA
Montaggi professionali

e comunicazione efficace
Gia nel 2004 i miliziani
avevano l'innorap ininglese
“Sporcoinfedele”. Ora

il messaggio &: unitevi a noi

zioni - conferma al Fatto Marco
Lombardi, docente della di
Milano e direttore del centro di ri-
cerca ltstime, che studia da anni le at-
tivitadel terrorismo mediorientale .
Sono assassini brutali, ma non signi-
fica certo che siano dei ‘barbari’ pri-
mitivi. Al contrario, hanno anticipa-
toalcune idee, come quelladellacom-
bat camera: sono stati i primi a far la-
vorare insieme un unita di fuocoe un
cameraman che riprendesse le ope-
razioni militari”.

Mezzo mondo é stato traumatizzato
dalle immagini quasi “cinematogra-
fiche” dell’esecuzione di Foley.
“Quello che & successo - spiega Lom-
bardi - ¢ che hanno affinato le pro-
prie capacita tecniche. Vent’anni fa
usavano materiali rudimentali e im-
magini grezze. Ma le competenze so-
no cresciute rapidamente. Ora i vi-
deo che mettono in circolazione
hanno un montaggio e una post-pro-
duzione eccellenti. E sono passati alla
comunicazione 2.0 con estrema na-
turalezza. L'immagine del jihadista
sul cammello appartiene a uno ste-
reotipo del passato”.

E STATA sostituita rapidamente da
un’iconografia molto pit vicina a
quella del nemico. Le fotografie dei
ragazzi dell'Isis su Facebook paiono
rubate allimmaginario dei rapper

americani, ma al posto dei gioielli e
delle donne ci sono fucili, passamon-
tagna e bandiere nere. Alcuni dei vi-
deo pit violenti che fanno circolare
sui social network sembrano ispirate
a un’estetica splatter stile Grand theft
auto, uno dei videogiochi (dai con-
tenuti “espliciti”) piu venduti di tutti
i tempi negli Stati Uniti. Lombardi
riconosce il salto di qualita, che perd
¢ stato tutt’altro che improvviso:
“Gia nel 2004 il jihad aveva un suo
inno rap: Dirty Kuffar, ‘Sporco infede-
le’. Era cantatoininglese e distribuito
in dvd. La comunicazione cambiava,
ma noi ce ne siamo accorti tardi”.
Chisono i destinatari, a chi parlano i
jihadisti? “Sia al nemico, per spaven-
tarlo, cheal ‘mercatointerno’, perac-
crescere 'emulazione. 1 foreign fi-
ghters, i miliziani che arrivano
dall’estero, sono trattati come eroi:
hanno le loro pagine facebook per-
sonali, che alternano emoticon e omi-
cidi”. Poi ci sono campagne assurde
ed estranianti, come quella lanciata
su Twitter sotto 'hashtag #catsof-
jihad (1 gatti del jihad). Gli stessi “gat-
tini” che spopolano sui social net-
work occidentali, sono fotografati in
pose buffe o tenere accanto alle armi
dei miliziani: “E una forma di ‘contro
narrativa’ - conclude Lombardi -
mostra un aspetto ‘rassicurante’ dei
combattenti, il ‘lato umano’ dell’Ts, a
beneficio dei sostenitori”.

Ritaglio stampa

ad uso esclusivo

del

destinatario,

non riproducibile.




paa  26-08-2014
Pagina 1 3
Foglio 2 f 2

IL MESSAGGIO ETUTTO Su Twitter un bambino
ha ricreato la decapitazione di Foley, tagliando la testa a

una bambola in tuta arancione. In basso, miliziani e gatti-
ni, immagine diffusa con I’hashtag #catsforjihad
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